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�ZM�R TANITIM STRATEJ �S� TOPLANTISI (14 EK �M 2008) 
 
�zmir Kalk�nma Ajans� (�ZKA) ve Ege Ekonomiyi Geli� tirme Vakf� (EGEV) i� birli� inde 
7–8 Haziran 2008 tarihlerinde �zmir’in EXPO sürecinde edinmi�  oldu� u kazan�mlar� 
nas�l de� erlendirebilece� ine yönelik bir arama/ karar konferans� gerçekle� tirilmi� , 
konferans sonucunda “�zmir’in tan�t�m stratejisinin olu� turulmas�,” belirlenen 15 
öncelikli eylem aras�nda yer alm�� t�. 
 

Bu do� rultuda, �zmir’in tan�t�m stratejisinin olu� turulmas� için ortak ak�l aramak ve bir 
fikir platformu olu� turmak amac�yla, �ZKA ile EGEV’in i� birli� inde 14 Ekim 2008 Sal� 
günü Mövenpick Hotel’de bir toplant� düzenlendi.  
 
�zmir Büyük� ehir Belediye Ba� kan� Aziz Kocao� lu rahats�zl�� � nedeniyle toplant�ya 
kat�lamazken, �zmir Valisi ve �ZKA Yönetim Kurulu Ba� kan� M. Cahit K�raç, EGEV 
Yönetim Kurulu Ba� kan� Y�lmaz Temizocak ve �ZKA Genel Sekreteri Dr. Ergüder 
Can’�n yan� s�ra, aralar�nda Konak Belediye Ba� kan� Muzaffer Tunça� , Kar� �yaka 
Belediye Ba� kan� Cevat Durak, �l Genel Meclisi Ba� kan� �smail Y�lmaz, �zmir Ticaret 
Odas� Yönetim Kurulu Ba� kan� Ekrem Demirta�  ile Meclis Ba� kan� Necip Kalkan, 
Ege Bölgesi Sanayi Odas� Meclis Ba� kan� Ender Yorganc�lar, �zmir Ticaret Borsas� 
Meclis Ba� kan� Ayhan Baran, Deniz Ticaret Odas� Ba� kan� Geza Dologh, 
kaymakamlar, rektörler ve sivil toplum kurulu� lar� temsilcilerinin de bulundu� u 
yakla� �k 135 kanaat önderi toplant�ya kat�ld�lar.  
 

 
 

Dr. Ergüder Can, EGEV Yönetim Kurulu Ba� kan� Y�lmaz Temizocak, �zmir Valisi M. 
Cahit K�raç ve �ZKA Uzman� Zeynep Solak Tansu�  toplant�da konu� ma yaparken 
toplant�ya kat�lan kanaat önderleri, düzenlenen ankette �zmir'in tan�t�m stratejisi için 
görü� lerini belirttiler.  
 
Dr. Ergüder Can; stratejiyi olu� turmak, ortak ak�l aramak ve bir fikir platformu 
olu� turmak amac�yla bu toplant�lar�n devam edece� ini ifade etti. Temizocak ise 
�zmir’in EXPO 2015 süreciyle, bir kent olarak birlikte çal�� abilece� ini kan�tlad�� �n� ve 
art�k hedefin ortak ak�l oldu� unu vurgulad�. Zeynep Solak Tansu� ’un “Dünyada 
Markala� an Kentler ve Tan�t�m Stratejisinin Önemi” ba� l�kl� sunumu ile de marka 
kentler ve �zmir’in marka kimli� i konular�nda beyin f�rt�nas� yap�ld�.  
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Vali K�raç, toplant�n�n bir benzerinin 3 Kas�m'da �zmir'i ziyaret edecek olan 
Cumhurba� kan�m�z Abdullah Gül'ün huzurunda yap�laca� �n�, bu yol haritas�nda 
Cumhurba� kan�m�zdan, devletimizden, bürokratlar�m�zdan destek istenece� ini 
söyledi.  
 
“Bir kentin marka de� erinin yükselmesi yüksek katma de� erli sektörlere yönelmesi, 
ekonomik, kültürel, sosyal yönden güçlü olmas� için tüm payda� lar�n ortak hareket 
etmesi gerekir. �zmir Kalk�nma Ajans�, ülkemiz için aç�l�m yaratacak, �zmir için gurur 
kayna� � olacak yeni bir kurumdur. Bugün burada ç�kacak fikirlerin hayata h�zla 
geçirilmesinin en büyük takipçisi �zmir Kalk�nma Ajans� olacakt�r. Hedefimiz �zmir'i 
uluslararas� platformda tan�nan bir kent haline getirmektir,” dedi. 
 

�
 
Toplant�da ENDA Enerji Grubu Yönetim Kurulu Ba� kan� U� ur Yüce, böyle bir toplant� 
düzenlendi� i için duydu� u mutlulu� u dile getirdi. Tan�t�m stratejisi olu� turulmas�nda 
amaç formülasyonunun mutlaka yap�lmas� gerekti� ini ifade etti. Bu noktada tamamen 
yo� unla� �lmas� gerekti� ini vurgulad�. �zmir’in rekabet gücü bulunan birkaç alan 
bulundu� unu ve bunlar�n her birinin ayr� ayr� dikkat gerektirdi� ini belirterek, bu 
do� rultuda �zmir’in birden fazla hedefi olabilece� ini söyledi.  
 
EBSO Yönetim Kurulu Dan�� man� Özlem De� irmencio� lu ise, hangi vizyon üzerinden 
bir tan�t�m stratejisini benimseyece� imize karar verilmesi gerekti� ini ifade etti. E� er 
marka � ehir olma vizyonundan hareket edilecekse, �zmir’in hangi özelli� inin ön plana 
ç�kar�larak marka � ehir olunaca� �na karar verilmesi gerekti� ini belirtti.  
 
Dominant �leti� im’in Sahibi �smet �mrak, tan�t�mla ilgili al�nacak her karar�n mutlaka 
risk içerece� ini ifade etti. Reklamda konumland�rman�n önemine dikkat çekerek, 
tan�t�m stratejisi ne olursa olsun, lokomotif olacak bir majör faktör bulunmas� 
gerekti� ini, di� er faktörlerin arkadan gelece� ini belirtti. Markalarla ilgili soyut 
kavramlar�n daha güçlü olaca� �n� sözlerine ekledi.  
 
Destination �zmir grubunun sözcüsü ve Çe� me Sisus Hotel’in Sahibi Bülent Tercan, 
rakiplerin neler yapt�� �n� gözlemlemek ve sahaya ç�kmak için, �zmir’in önemli 
uluslararas� turizm fuarlar�nda yer almas� gerekti� ini vurgulad�.  
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�zmir Uluslararas� Seyahat ve Turizm Profesyonelleri Birli� i (SKAL) Kulübü’nü 
temsilen söz alan turizmci Haldun Palanduz, �zmir’in markala� mas� için art�k bir 
konuya (ticaret, tar�m, vb.) odaklanmak gerekti� ini ifade etti. Asl�nda �zmir’in her 
alanda markala� abilecek potansiyele sahip oldu� unu belirtti. Turizm profesyonelleri 
olarak, turizm alan�nda katk�da bulabileceklerini belirten Palanduz, kültür seviyesi 
yüksek fuarlara kat�l�narak �zmir’in tan�t�lmas� gerekti� ini ifade etti.  
 
�zmir Life dergisi Yay�n Yönetmeni Hakk� Kesirli de, tan�t�m stratejisini yap�land�rmak 
için, bir majör faktörün yap�land�r�lmas� daha sonra alt faktörlere inilmesi gerekti� ini 
ifade etti. Kesirli, kendi görü� ünün, turizme odaklan�lmas� yönünde oldu� unu söyledi. 
Ancak turizm aç�s�ndan altyap� eksikliklerimiz bulundu� una dikkat çekti. Bu durumun 
her konuda bizleri zorlad�� �n� belirtti. �zmir Convention & Visitors Bureau (CVB) adl� 
kurumun daha aktif olmas� gerekti� ini de sözlerine ekledi.  
 
Deniz Ticaret Odas� �zmir � ubesi Ba� kan� Geza Dologh, en kötü karar�n dahi 
karars�zl�ktan daha iyi olaca� �n� ve art�k h�zl� karar verilmesi gerekti � ini söyledi. 
 
Gazeteci ve Yazar Nedim Atilla, bugün ya� anan ekonomik krizin etkileriyle art�k 
ba� ka bir dünyada oldu� umuzu söyledi. Bu do� rultuda, ne kadar daralma olaca� �n�n, 
insanlar�n önce nelerden vazgeçece� inin çok iyi analiz edilmesi gerekti� ini vurgulad�. 
�zmir’in, özellikle kültürel ve tarihsel miras konusunda korumaya ihtiyac� oldu� unu 
ifade etti. Turizmin �zmir için mutlaka çok önemli oldu� unu ancak ikinci s�raya da 
Ayval�k zeytini gibi var olan zenginliklerimizin koyulmas� gerekti� ini belirtti.  
 
Dokuz Eylül Üniversitesi 
Eski Rektörü Nam�k Çelik, 
�zmir’in eskiden ticaret kenti 
olarak bilindi� ini, ancak 
� imdi �stanbul’un �zmir’i 
geçti� ini belirtti. Termal su 
aç�s�ndan çok zengin olan 
�zmir’in sa� l�k turizmine 
odaklanmas� gerekti� ini 
ifade etti. Hem Avrupa’da 
hem de Türkiye’de yükselen 
ya�  ortalamas� dikkate 
al�nd�� �nda, ortopedi ile ilgili 
tedaviler için �zmir’in cazip 
bir yer olabilece� ini söyledi.  
 
�zmir kent tarihi üzerine 16 y�ld�r çal�� an ve büyük bir koleksiyonu olan Aybala 
Yentürk, tan�t�m stratejisinin öncelikle içe yönelik ba� lat�lmas� gerekti� ini belirtti. 
“Mevcut de� erlerin korunmas� bilincini öncelikle yeni �zmirlilere a� �layabilmeliyiz” 
diyen Yentürk, büyük bir yang�n geçiren ve çekim merkezi olabilecek büyük binalar�n� 
kaybeden kentimizin bellek sorunu ya� ad�� �n� dile getirdi. Çok iyi bir � ehir müzesine 
ihtiyac�m�z oldu� unun ve ek olarak mevcut müzelerimizin elden geçirilmesi 
gerekti� inin alt�n� çizdi. Ayr�ca, sergi alanlar�na ihtiyac �m�z oldu� unu söyledi.  
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Konak Belediye Meclisi Üyesi ve Tarihi Kemeralt� Vakf� Üyesi U� ur Yelekli, �zmir’in 
zay�f yanlar� aras�nda uzla� � kültürünün eksik olmas�, göç, ula� �m sorunu, altyap�, 
�zmirlilik bilinci gibi faktörleri sayd�.  
�zmir Gücü Spor Vakf� (�ZVAK) Ba� kan� Levent Ürkmez, �zmir’in tan�t�m�na en fazla 
katk�da bulunacak sektörlerden birinin, art�k dünyada bir ortak dil haline gelen futbol 
oldu� unu ifade etti. Türkiye’de futbolun ilk ba� lad�� � � ehrin �zmir oldu� unu söyledi.  
 
Ege Serbest Bölgesi (ESBA� ) Tan�t�m ve Pazarlama Müdürü Ertu� rul I� �ksoy, 
�zmir’in insan kaynaklar�n�n, çok önemli bir zenginli� i oldu� unu dile getirdi. �zmir’in 
yat�r�mc�lar taraf�ndan tercih edilirli � indeki bir numaral� maddenin bu oldu� unu ifade 
etti. �zmir’deki organize sanayi bölgelerinin yar�s�ndan fazlas�n�n bo�  oldu� unu 
söyleyen I� �ksoy, önceli� imizin bu bölgelerin altyap�lar�n�n bir an önce tamamlan�p 
yabanc� sermayeli firmalara tahsislerinin sa� lanmas� olmas� gerekti� ini belirtti. 
�zmir’in art�k katma de� erli ürünler üreten ileri teknoloji, havac�l�k, savunma gibi 
sektörlerdeki firmalar� çekmek için u� ra� mas� gerekti� ini belirtti. Bu do� rultuda, 2009 
y�l�nda özelikle yabanc� sermayeli firmalar� �zmir’e çekmek için roadshow çal�� mas�n� 
hasretle beklediklerini ifade etti.  
 
�zmir Ticaret Odas� Meclis Ba� kan� Necip Kalkan, EXPO nedeniyle özel sektör, kamu 
sektörü ve STK temsilcilerinin bir araya gelerek fikir olu� turmaya ba� lad�klar�n� 
belirtti. �zmir’in markala� mas� konusunda tek ba� �na bir kurumun mücadele etmesinin 
yanl��  oldu� unu söyleyen Kalkan, kurumlar aras� ileti� imin en üst seviyede olmas�n� 
diledi� ini ifade etti.  
 
Toplant�da son olarak Vali M. Cahit K�raç, 8500 y�l l�k bir geçmi� i olan �zmir’in daha iyi 
yerlerde olmas� gerekti� ini dile getirdi. “Bundan sonraki süreçte de �zmirliler olarak bu 
tür toplant�lara hep birlikte kat�laca� �z,” dedi.  
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�ZM�R TANITIM STRATEJ �S� ANKET� SONUÇLARI 
 

�zmir’in tan�t�m stratejisine �� �k tutmas� amac�yla toplant�da kanaat önderlerine 
da� �t�lan anket formlar�ndan 36 adet geri dönü�  olmu� tur. Al�nan görü� lere ili� kin 
de� erlendirmeler a� a� �da sunulmaktad�r.  
 
Soru 1: �zmir’i tek kelimeyle özde � le� tirecek olsan�z ne dersiniz? Örnek: New 
York – Enerji, Paris – Romantizm 
 
Bu soruda kat�l�mc�lara 5’er adet cevap verme seçene� i sunulmu�  olup, toplam 89 
cevap al�nm�� t�r. En fazla tekrarlanan yan�tlar a� a� �daki gibidir.  
 

Kelime Tekrarlanma Say�s� 
Sa� l�k 9 
Turizm 6 
Tarih 6 
Huzur 4 
Kültür 4 
Güne�  4 
Liman 3 
Fuar 3 
Sanayi  3 
Güzellik 3 
Ege 2 
E� itim 2 
Kongre 2 

 
Tabloda görüldü� ü üzere, payda� lar, özellikle �zmir’i sa� l�k  kelimesi ile 
özde� le� tirmektedirler. Sonras�nda s�ras�yla turizm, tarih, huzur, kültür, güne � , 
liman, fuar, sanayi, güzellik, Ege, e � itim ve kongre  kelimeleri gelmektedir.  
 
 
Soru 2: Uluslararas� organizasyonlar aras�nda öncel ik verilmesini istedi � iniz 
etkinlikleri belirtiniz.  
 
Bu soruda kat�l�mc�lar genel olarak uluslararas� bi r organizasyon ismi vermek yerine 
etkinlik kategorisi belirtmeyi tercih etmi� lerdir. Fuarlar, kongreler, spor faaliyetleri ve 
kültür-sanat etkinlikleri öne ç�kan ba� l�klar olmu� tur.  
 
Ayr�ca belirtilen etkinlik isimleri � unlard�r: 
 

- EXPO 2020 
- Boatshow 
- Havac�l�k konferanslar� ve fuarlar� 
- Dünya voleybol � ampiyonalar� 
- Akdeniz Olimpiyatlar� 
- Universiad 
- 2009 Autoshow 
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- Dünya Fuarlar Birli� i Kongresi 
- Dünya yelken � ampiyonalar� 
- Dünya/ Avrupa kupas� finali (futbol) 

Soru 3: Kentin tan�t�m�n� sizce hangi kurum ve kuru lu � lar üstlenmelidir?  
 
Bu soruda kat�l�mc�lara 5’er adet yan�t verme seçene� i sunulmu�  olup, toplam 110 
cevap al�nm�� t�r. En fazla tekrarlanan yan�tlar a� a� �daki gibidir.  
 

Kurum/ Kurulu �  Tekrarlanma Say�s�  
�zmir Büyük � ehir Belediyesi 14 
�zmir Kalk�nma Ajans� 13 
�zmir Valili � i 7 
STK'lar 7 
�zmir Ticaret Odas� 6 
Ege Ekonomiyi Geli � tirme Vakf� 5 
Üniversiteler 4 
Ege Bölgesi Sanayi Odas� 3 
Kültür ve Turizm Bakanl� � � 3 
Ege Genç ��  Adamlar� Derne � i 2 

 
Geriye kalan yan�tlar incelendi� inde ise, �zmir’in tan�t�m�nda baz� kurum ve 
kurulu� lar�n ortak çal�� mas�n�n istendi� i görülmü� tür. Kat�l�mc�lar�n önerdi � i i� birli� i 
olu� umlar� a� a� �dad�r. 
 

- Tüm �zmir halk� ve Tüm STK'lar birlikte (her bir STK bir temay� sahiplenir) 
- �zmir Büyük� ehir Belediyesi koordinasyonunda di� er resmi örgütler ve STK'lar 
- Kültür ve Turizm Bakanl�� � koordinasyonunda �zmir Büyük� ehir Belediyesi ve 

�zmir Valili� i 
- �ZKA, �ZTO ve EBSO 
- Taksiciler ve ta� �mac�lar birlikleri 

 
 
Soru 4: "Marka � ehir" olmaya yönelik çerçevenin belirlenebilmesi am ac�yla 
a� a� �daki unsurlar� önceliklendiriniz. 
 
Bu soruda kat�l�mc�lardan, turizm, kültür, ticaret, sanayi ve tar�m unsurlar�n� 1’den 5’e 
kadar puan vererek (1 en öncelikli olmak üzere) önceliklendirmeleri istenmi� tir. 
Cevaplar�n ortalamas� al�nd� � �nda, kat�l�mc�lar�n turizm i en öncelikli unsur olarak 
belirledi� i görülmektedir.  
 

1 TUR�ZM 
2 KÜLTÜR  
3 T�CARET 
4 SANAY� 
5 TARIM 
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Soru 5: Tan�t�mda izlenmesini istedi � iniz yöntemleri, ileti � im araçlar�n� 
belirtiniz. 
 
Bu soruda öne ç�kan yöntemler ve ileti� im araçlar� � unlard�r: 
 

- internet 
- içinde �zmir’in yer ald�� � sinema filmlerinin çekilmesi 
- televizyon 
- yaz�l� bas�n 
- içinde �zmir’in yer ald�� � kitaplar�n yaz�lmas�  
- an�tsal projeler 
- karde�  � ehir ili� kileri 
- büyükelçilikler ve fahri konsoloslar arac�l�� �yla etkin tan�t�m 
- uluslararas� organizasyonlara kat�l�m 
- sivil toplumun �zmir’in tan�t�m�nda etkin rol almas� 
- markala� ma 
- Dünyadaki �zmirliler grubu olu� turulmas� 

 
 
Soru 6: Kentin tan�t�m�nda ki � isel/ kurumsal katk�n�z ne olabilirdi? 
 
Al�nan cevaplar de� erlendirildi� inde, a� a� �dakiler öne ç�km�� t�r. 
 

- Ba� lant�da oldu� umuz uluslararas� i�  örgütleri yoluyla katk� sa� lanabilir 
- Ticaret heyetleri ve geziler konusunda katk� 
- Sa� l�k kurumlar�n�n olanaklar�n�n tan�t�m� 
- Ege Turizm Derne� i olarak kültürel konularda, tan�t�m ve çevre konusunda 

görev alabiliriz 
- Kongre, vb. etkinliklere uluslararas� konu� mac� davet etmek  
- �l Özel �daresi katk�lar� 
- Kitap/ makale yazmak 
- Destination �zmir grubu olarak, turizm fuarlar�na kat�l�m 
- Yabanc� yat�r�mc�lara yönelik tan�t�m (roadshow) 
- Turizm organizasyonunun yap�land�r�lmas�nda bilgi  payla� �m� 
- Medya planlamas� 
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Soru 7: Yak�n co � rafyadaki illere göre �zmir'in mevcut durumunu 
de� erlendiriniz. (ÇK - Çok Kötü, K - Kötü, D - Denk, � - �yi, Ç� - Çok �yi) 
 
Bu soruda, kat�l�mc�lardan, �zmir’in mevcut durumunu yak�n co� rafyada bulunan 
Antalya, Atina, Barselona, Budape� te, Dubai, �stanbul, Kahire, Marsilya, Milano ve 
Selanik illerine göre de� erlendirmeleri istenmi� tir.  
 
Tüm de� erlendirmeler incelendi� inde kat�l�mc�lar�n toplam % 54’ü �zmir’in mevcut 
durumunun bu kentlere göre kötü veya çok kötü, % 26’s� iyi veya çok iyi, % 20’si ise  
bu kentlere denk oldu� unu belirtmi� tir.  
 

YAKIN CO� RAFYADAK � �LLERE GÖRE �ZM�R'�N MEVCUT 
DURUMU - GENEL DE� ERLEND�RME

kötü
33%

iyi
23%

çok kötü
21%

denk
20%

çok iyi
3%

 
 
Kent baz�nda de� erlendirmeler a� a� �daki grafiklerde ayr� ayr� görülmektedir.  
 

ANTALYA

kötü
49%

denk
24%

iyi
15%

çok kötü
12%
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AT�NA

kötü
33%

iyi
30%

denk
26%

çok kötü
7%

çok iyi
4%

 
 

BARSELONA

çok kötü
52%

kötü
45%

iyi
3%

 
 

BUDAPE� TE

kötü
44%

denk
20%

iyi
20%

çok kötü
13%

çok iyi
3%
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DUBA�

kötü
49%

çok kötü
32%

denk
13%

iyi
6%

 
 

�STANBUL

iyi
50%çok kötü

38%

denk
9%

kötü
3%

 
 

KAH�RE

iyi
40%

kötü
20%

denk
20%

çok iyi
13%

çok kötü
7%
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MARS�LYA

kötü
36%

denk
29%

iyi
19%

çok kötü
16%

 
 

M�LANO

kötü
50%

çok kötü
25%

denk
16%

iyi
9%

 
 

SELAN �K

denk
41%

iyi
41%

kötü
9%

çok iyi
6%

çok kötü
3%

 
 



 12/13 

�ZM�R’�N TANITIMINA �L�� K�N GZFT ANAL �Z�  
 

 
GÜÇLÜ YANLAR  

 
�  Co� rafi konum 
�  �klim 
�  E� itimli genç nüfus/ güçlü insan 

kayna� �  
�  Ticarete elveri� lilik 
�  Tar�ma elveri� lilik 
�  Tarihi birikim (Efes, Homeros)  
�  Kültürel birikim 
�  Liman/ lojistik 
�  Turizm potansiyeli 
�  Termal sular�/ jeotermal  
�  Ça� da� l�k 
�  Demokrasi kültürü  
�  Do� al zenginlikleri  
�  Deniz 
�  Fuar deneyimi 
�  Üç dinin ortak � ehri olmas� 
�  Yerle� ik kent kültürü 
�  Artan üniversite say�s� 
�  Alternatif enerji kaynaklar� 
�  Tamamlanm��  altyap�s� 
�  STK’lar�n güçlü olmas� 
�  Sanayi altyap�s� 
�  Havaliman� 
�  Organize sanayi bölgeleri 
�  �zmir Körfezi 
�  Güzel ve ba� ar�l� insanlar�n varl� � � 
�  Avrupa’ya yak�nl�� � 

 
ZAYIF YANLAR  

 
�  Tan�t�mda yetersiz olunmas� 
�  � ehrin logosunun olmamas� 
�  Y�pranm�� l�k, güven eksikli� i 
�  Gelir da� �l�m�ndaki çarp�kl�k 
�  Yerel yönetimlerin zay�fl�� � 
�  Ya� lanan nüfus 
�  Göç  
�  Kurumlar aras�nda i� birli� i olmamas�/ 

ortak ak�l olu� turulamamas�  
�  Farkl� kültürlerin uzla� aca� � 

çal�� malar�n yap�lmamas� 
�  Çarp�k kentle� me 
�  Kentlilik bilincinin yeterli düzeyde 

olmamas� 
�  Körfez’in kirlili� i 
�  Altyap� sorunlar� 
�  �� sizlik  
�  E� itimsizlik 
�  Trafik sorunu 
�  Plan eksikli� i/ hedeflerin olmamas� 
�  Giri� imcilik ruhunun yetersiz olmas� 
�  Markala� mama 
�  Sanayi ve ticaretin zay�fl�� � 
�  Çevre kirlili� i 
�  Turizm yat�r�mlar�n�n/ konaklama 

olanaklar�n�n yetersizli� i 
�  Sergi ve fuar alan� yetersizli� i 
�  Kentte cazibe merkezi bulunmamas� 
�  Yerel yönetim ve STK’lar�n uyumlu 

çal�� mamas� 
�  Fuar ve kongrelerin ba� ka � ehirlerde 

düzenlenmesi 
�  Kentsel dönü� üm ihtiyac� 
�  Kurakl�k 
�  Beyin göçü 
�  Ula� �m yetersizli� i 
�  Sporda geri kalm�� l�k 
�  Otopark yetersizli� i 
�  Hayal gücü ve vizyon eksikli� i 
�  Rehavet 
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FIRSATLAR  

 
�  EXPO adayl�� � 
�  Turizm  
�  Sa� l�k turizmi 
�  �nanç turizmi 
�  Deniz ticareti 
�  Organik tar�m 
�  Fuar/ kongre potansiyeli 
�  Üniversiteler ve teknokent 
�  �klimin elveri� lili� i  
�  Ya� l� insanlar�n �zmir’i tercih etmesi 
�  �yi yöneticilerin varl�� � 
�  Co� rafi konumu 
�  Liman  
�  Antik kentler 
�  Jeotermal alanlar/ termal kaynaklar 
�  Tarihsel birikim 
�  Geli� en OSB’ler 
�  Yüksek kültür düzeyi 
�  Lojistik  
�  Yar�madan�n yeniden yap�land�r�lmas� 
�  Çanakkale-Antalya aras� güzergâh�n 

düzeltilmesi 
�  Zengin mutfak kültürü 
�  Homeros’un hem� erili� i 
�  Yat�r�m için cazibe merkezi olmas� 
�  E� itim kalitesi 
�  Sörf alanlar�n�n varl� � � 
�  Dünya Kehanet Haftas�’n�n �zmir’de 

düzenlenmesi 
 

 
TEHD�TLER 

 
�  Ekonomik kriz 
�  Küreselle� me 
�  Çevre sorunlar� 
�  Göç 
�  Birlikte hareket yoksunlu� u 
�  Kentin ulusal gelirden ald�� � pay�n 

dü� mesi ve bu alanda di� er illerle 
rekabet 

�  Sadece deniz-güne� -kum turizmine 
yönelinmesi 

�  Düzensiz sanayile� me 
�  Su kaynaklar�n�n yok olmas� 
�  Düzensiz kentle� me 
�  Deprem tehlikesi/ depreme haz�rs�zl�k 
�  Artan i� sizlik 
�  Emekli � ehri olmas� 
�  Kamu yat�r�mlar�ndan al�nan pay�n 

giderek dü� mesi 
�  �klim de� i� ikli� i/ küresel �s�nma 
�  Kurakl�k 
�  Alt�n madenleri 
�  �stikrars�zl�k  
�  Moralsizlik  
�  Bürokrasi 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

 


